WSTĘP
Witam Państwa! Poprzez czas swojej działalności wypracowałem sobie ten specjalny dokument, który pozwoli nam uniknąć długich rozmów, w których muszę przedstawiać te same informacje i pytania. Moje ceny odnośnie stron internetowych są indywidualne, jak i potrzeby Klienta. Na niektóre produkty typu serwer, logo czy, projekt ulotki itp. są stałe. Rozmowa staje się długa i oboje tracimy czas, gdy Klient jest nieprzygotowany i zadaje pytania: 
-„ Witam potrzebuję fajnej strony! Za ile mi Pan wykona? „ – częste zapytanie.
- „ Za chwilę” ( - odpowiadam żartobliwie już na wstępie.

Ale….  przecież, gdy kupujemy projekt domu indywidualny, wiemy dokładnie ile chcemy pokoi, mamy w głowie inne szczegóły i wytyczne i przede wszystkim wiemy ile możemy na to poświęcić pieniędzy. 
Od czego więc zacząć współpracę nad projektem i rozmowę ze mną?  Od przygotowania się do rozmowy o projekcie.  Następnie napisać porządną ofertę zapytaniową na email firmowy i oczekiwać dalszego kontaktu. Szczegóły i krótkie zapytania możemy rozwiązywać telefonicznie. 

Oczywiście, jeśli Klient chce o wszystkim rozmawiać telefonicznie jest taka możliwość ale bardzo wydłuża to cały proces współpracy. Zajęty realizacjami mogę nie odpisywać, lub mieć wyłączony telefon.  Proszę więc zrozumieć że preferuję kontakt e-mailowy. W tej branży trzeba przemyśleć każde zapytanie, przygotować rozwiązania wstępne, poprzeć przykładami realizacji, więc tego nie da się załatwić przez telefon. 
Mam nadzieję że poniższy dokument ułatwi nam współpracę. Zapraszam (

DANE POTRZEBNE DO STWORZENIA I WYCENY STRONY LUB INNEGO PROJEKTU:

1. Branża, tematyka, wielkość firmy, staż na rynku, dane firmy, nazwa.

2. Logo, kolory firmowe, wizytówki, ulotki, stara strona jeśli jest, ubrania firmowe, oklejone pojazdy, wszelka istniejąca reklama zewnętrzna firmy. – by upodobnić wizerunek WWW.
3. Koncepcje, pomysły, idee, zadania strony, cele, funkcje, strony podobne przykładowe, konkurencji. Strony dla pokazania zaawansowania graficznego, animacyjnego, dźwiękowego.  Strony dla inspiracji i połączenia wspólnych wyglądów. Propozycje efektów flashowych, graficznych, dźwiękowych.
4. Budowa, rozkład menu, materiały kompletne podstron ( teksty, zdjęcia etc), 
pod strony zagnieżdżone.

5. Grafika produktów, czcionki, opis wykonania grafiki na potrzeby stworzenia grafiki strony głównej i innych elementów typu miniaturki w stronie. 

6. Czy wybierają Państwo również usługi dodatkowe u nas np.:     serwer pod stronę, kupno domeny, pozycjonowanie wstępne, banery reklamowe, szablon allegro, projekt logotypu firmowego, sesję zdjęciową, i inne usługi zawarte w ofercie firmy levelus.pl 
7. ZARYS ROZRYSOWANEJ BUDOWY PROJEKTU – rysunek techniczny lub odręczny, idealne rozwiązanie w przypadku zaawansowanych projektów. Często jest to zwykły skan. 
8. Podanie dostępnej kwoty z góry. Bywają przypadki, że Klient ma dysponowaną sumę, częstym przykładem są młode firmy, które w oparciu o otrzymaną dotację z Unii Europejskiej składają zamówienia i podają, jaką mają sumę do wykorzystania. Można też spytać w jakiej kwocie możliwe jest wykonawstwo jednej z prac z port folio www.levelus.pl  

DOSTĘPNE RODZAJE STRON INTERNETOWYCH:
1) STRONA TYPU: Statyczna, prosta w HTML, minimalistyczna wizytówka firmy 
2) STRONA TYPU: Serwis CMS, Baner górny Flash, panel zarządzania 
3) STRONA TYPU: Full Flash Site 100%, zaawansowana grafika, animacja, udźwiękowienie
4) STRONA TYPU: Sklep internetowy, Skrypt Bloga, Platformy edukacyjnej i inne skrypty.
5) Inne ustalane indywidualne, na podstawie specyfikacji z opisem jak ma całość projektu funkcjonować i wyglądać. 
W grę ceny bardzo mocno wchodzi zaawansowanie poziomu wykonania, wielkość materiału do obsadzenia ( treść, zdjęcia, video, katalogi, oferta itp ... )

IM DOKŁADNIEJSZE BĘDĄ DANE TYM DOKŁADNIEJSZA BĘDZIE WYCENA I ZAKRES USTALONYCH DZIAŁAŃ. INFORMACJE TE POMAGAJĄ W USTALENIU CENY PROJEKTU, NASTĘPNIE W TRAKCIE JEGO REALIZACJI - ZAKRES PODJĘTYCH DZIAŁAŃ W USTALONEJ CENIE.  KAŻDE NIEUWZGLĘDNIONE ZADANIA W PROJEKCIE STRONY, A DODANE W TRAKCIE JEJ TWORZENIA JEST PODSTAWĄ DO RENEGOCJACJI CEN.

PRZEBIEG PRAC DZIELI SIĘ NA KILKA GŁÓWNYCH ETAPÓW
1. Pierwszym jest etap pomysłu na realizację i wykonanie GRAFIKI. Ten etap musi być 100% zaakceptowany.
2. Drugim jest animowanie projektu, kodowanie, lub cięcie szablonu z wstawieniem treści przykładowej i często udźwiękowienia.
3. Trzecim etapem jest wykańczanie treścią końcową.
ETAP PIERWSZY MUSI WIĘC BYĆ NA 200% ZAAKCEPTOWANY I PEWNY. GRUNTOWNE ZMIANY W GRAFICE CZĘSTO POWODUJĄ DAREMNĄ PRACĘ NAD WSZYSTKIMI ETAPAMI. DRUGĄ WAŻNĄ UWAGĄ JEST, ŻE JEŚLI KLIENT DAJE WOLNĄ RĘKĘ, TO PRZY EFEKCIE KOŃCOWYM NIE POWINIEN STAWIAĆ WYKONAWCY POD ŚCIANĄ ŻE TO NIE TAK MIAŁO BYĆ, A SAM NIC NIE WNIÓSŁ GDY PYTANO O OCZEKIWANY EFEKT!
Jestem człowiekiem konkretnym, uczciwym, sumiennym, pracowitym, kreatywnym i ambitnym. 
Można się ze mną zawsze dogadać. Dlatego proszę moich przyszłych Klientów o to samo. 
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